
Я давно вже користуюся підхідами
доказової медицини в виборі
доглядової косметики:  підбираю
активи під проблему за тим самим
принципом, як призначають ліки 

І колись саме принципи доказової
медицини допомогли мені виконати
робочу задачу



ЯК ПІДВИЩИТИ ОХОПЛЕННЯ 
НА 90%, 

А ВЗАЄМОДІЮ 
З КОНТЕНТОМ НА 96%

Кейс клиєнта агенції Restoria



Про клиєнта:
"Давим масло" - сімейна мануфактура 
по виготовленню натуральних продуктів 
з горіхів і насіння по щадним технологіям

Задача:
Збільшити органічні метрики



Позиціонування торгової марки з самого початку
було тісно пов'язано с особистим брендом
власників - прибічників тибетської медицини.
Практично весь контент в аккаунті, в більшому
або меньшому, ступеню був орієнтован на їхніх
однодумців

Рішення

Я запропонувала розширити контентну
матрицю тематиками доказової медицини
и диєтології, щоб залучити в аккаунт нову
ЦА



Крім цього, активно використовувала зворотній
зв'язок від споживачів - їхні питання, відгуки та
побажання...



... а також ситуатив и ньюс-джекінг



Приблизно 1 раз в місяць публікувала
провокативний контент задля обговорення 
і підвищення активності підпісників



Зробила глибойкий рерайт існуючого
лідмагніту, щоб уникнути конфлікту контенту
між доказовими і тібетськими постулатами
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Результати через 1 місяц

посмотреть

Результати через 3 місяці



Рекомендація


