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ІННОВАЦІЇ – ЯК ФАКТОР ЕКОНОМІЧНОГО РОЗВИТКУ МАЛОГО ТА СЕРЕДНЬОГО БІЗНЕСУ
Анотація. Досліджено вплив інноваційних ваучерів на економічний розвиток малого та середнього бізнесу на прикладі різних країн.
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Вступ. В сучасних умовах стратегічне планування діяльності підприємств передбачає перехід на новий рівень розвитку, шляхом впровадження інновацій. 
Постановка проблеми. За теперішніх умов економічного розвитку, а саме :обмеженість природних ресурсів, глобалізація світової економіки, яка пов’язана з взаємопроникненням технологій та капіталів,своєчасна орієнтація на види товарів, робіт, послуг, які отримують попит, засновники підприємств зобов’язують топ – менеджерів застосовувати інноваційні стратегії.
Формування цілей. Мета розвитку нашої держави "забезпечення динамічного соціально-економічного зростання, збереження якості навколишнього середовища і раціональне використання природноресурсного потенціалу, задоволення потреб сучасних і майбутніх поколінь через побудову високоефективної економічної системи, що стимулює екологічну сталість, продуктивну працю, науково-технічний прогрес, а також має соціальну спрямованість" [1].
Результати досліджень.
Тлумачення терміна "інновація" дає Оксфордський тлумачний словник: "...будь-який новий підхід до конструювання, виробництва чи збуту товару, в результаті чого інноватор або його компанія отримують перевагу перед конкурентами. Використовуючи патенти, інноватор, який досягнув успіху, може забезпечити собі тимчасову монополію, хоча з часом конкуренти знайдуть шляхи виходу на вигідний ринок. Деякі компанії починають випуск нової продукції, орієнтованої на сформований попит, інші розробляють технологічні нововведення, які створюють нові ринки" [2].
Існують такі джерела економічного розвитку:
1. На основі чинників виробництва
2. На основі інвестицій
3. На основі інноваційної діяльності
Більшість економічно – розвинених держав надають свободу вибору суб’єктам господарювання, шляхом одночасного використання всіх напрямів економічного розвитку. Залежно від обраного, кожним підприємством напрямку, залежить його конкурентоспроможність та ефективність.
Модель сучасного економічного зростання базується на інноваційному типі розвитку: "перенесення акценту з науково-технічних рішень на використання принципово нових прогресивних технологій, перехід до випуску високотехнологічної продукції та прогресивні організаційні й управлінські рішення в інноваційній діяльності, що стосується як мікро-, так і макроекономічних процесів" [4].
Керуючись світовим досвідом, малий та середній бізнес більш гнучкий до інноваційних нововведень, ніж великі компанії. Свобода пошуку інформації, ініціативність, готовність до ризиків, швидка адаптація інновацій є основними перевагами науково – технічної діяльності невеликих підприємств. Преференційним фактором, що не дає розвиватися інноваційному бізнесу є недостатня кількість дієвих фінансових інструментів стимулювання інноваційної діяльності малого та середнього підприємництва, що сприяють взаємодії науки та бізнесу. 
За результатами світового економічно – соціального розвитку країн, можна зробити висновок, що держави, які входять в топ – 10, здійснили достатньо швидкий стрибок у розвитку інновацій, саме через стимулювання малого та середнього бізнесу. Вони перші, хто заявив про стратегію формування інноваційного суспільства, в рамках розвитку підприємницького сектора. Також, ці країни стимулюють розвиток взаємовідносин науки та бізнесу, методом формування економіки знань(див.табл.). Україна в цьому рейтингу посіла 45-е місце.
	Країна
	Бали

	Швейцарія
	66,08

	Швеція
	62,47

	США
	60,56

	Велика Британія
	59,78

	Нідерланди
	58,76

	Данія
	57,53

	Фінляндія
	57,02

	Сінгапур
	56,61

	Німеччина
	56,55

	Південна Корея
	56,11



В рамках стратегічного планування країни топ – 10 орієнтуються на розвиток малого та середнього бізнесу, що в більшості держав становить 50% ВВП.
Аналіз закордонних досліджень(CornetM., VroomenB., SteegM.) і певний перелік аналітичних матеріалів дозволяє зробити висновок, що одним із найефективніших інструментів збільшення попиту на інновації та розвиток інтелектуальної діяльності в малому та середньому бізнесі є інноваційний ваучер. Саме він створює можливості фінансового стимулювання внутрішніх інноваційних консультаційних послуг, впровадження нових технологій, покращення інноваційної діяльності, шляхом створення інновацій та нових можливостей для розвитку бізнесу.
Даний інструмент з’явився в Нідерландах на початку 2000-х років, опісля набув швидкого розповсюдження в країнах ЄС, Білорусі, Австралії, Молдові, США. Нині існує 24 види інноваційних ваучерів. Деякі з них роздивимось детально [3].
В Данії використання інноваційного ваучера направлено на розвиток відносин між малим, середнім бізнесом та державним сектором розробок та дослідів [4]. Це сприяє розвитку діяльності малого та середнього бізнесу, передачі знань в підприємницький сектор і оперативне залучення результатів інтелектуальної діяльності, отриманих завдяки державі, в господарчий оборот. Також очікується, що розвиток інноваційних ваучерів буде підвищувати інформованість освітніх та навчальних організацій, тим самим актуалізуючи наукові дослідження. Розробкою схем інноваційних ваучерів в Данії займається Рада з технологій та інновацій, а фінансуванням – Датське агенство з питань науки, технологій та інновацій.
З 2008 року в Данії діє інноваційний ваучер, що застосовується в будь-якому секторі економіки та за будь-якою тематикою. Основою для цього ваучера стала голландська схема по спрощенню купівлі інновацій для малого та середнього бізнесу. Реалізація даної схеми заснована на таких принципах Лісабонської стратегії [5]: підтримка інноваційних послуг по передачі та розповсюдженню технологій, а також створення та розвиток інновації для знищення технологічного розриву між регіонами. Структура фінансування даної схеми включає два варіанти: перший – основний інноваційний ваучер для проведення досліджень і розробок з метою розвитку бізнесу і підвищення конкурентоспроможності(софінансування державою – 40%, але не більше 14 тис. євро), другий – розширений інноваційний ваучер, передбачає проведення масштабнихдосліджень з пошуку варіантів рішення проблем розвитку наукової області,в якій працює науково – дослідницька організація(софінансування державою – 25%, але не більше 67 тис. євро). Учасники проекту повинні надавати річний фінансовий звіт витрат. Критерії відбору проекта: мале або середнє підприємство має бути чесним, існувати не менше одного року, проект не повинен мати іншого державного фінансування, чисельність робітників не має перевищувати 250 осіб, річний оборот не більше 50 млн євро, відсутність грантової підтримки протягом останніх трьох років. За результатами завершення програми експертами був зроблений висновок, що дана схема інноваційного ваучера сприяє збільшенню додаткової вартості малого та середнього бізнесу та науково – дослідницьких організацій.
Програма «InitiativeInnovationVauchers» існує в Ірландії ще з 2006 року та направлена на розвиток малого та середнього бізнесу, а також їх взаємодії з наукою. Ваучери номіналом 5000 євро призначені для компаній, що хочуть застосовувати інновації, котрі є результатом діяльності вищих навчальних закладів.
Інноваційний ваучер Горизонт 2020 спрямований на підвищення кількості високотехнологічних робочих місць в країнах ЄС. Загальний фонд фінансування 79 тис. євро. Інноваційними ваучерами можна здійснити оплату послуг, результати інтелектуальної діяльності наукового, технічного або інноваційного характеру, такі як: розробка нових продуктів, послуг, нової бізнес – моделі, нового інтерфейсу клієнта, розробка проекту інноваційного менеджменту та ін.
Інноваційний проект в Естонії спрямований на покращення підприємницької діяльності. Дана програма направлена на підвищення конкурентоспроможності естонських малих та середніх підприємств, шляхом трансферу технологій, розширення співпраці підприємницьких структур та наукових організацій, а також захисту інтелектуальної власності.
Серед країн пострадянського простору інноваційні ваучери поширені лише в Білорусі та Молдові.
[bookmark: _GoBack]Висновок. Стратегічне планування інноваційного розвитку малого та середнього бізнесу на основі застосування інноваційних ваучерів гарантує цільові витрати ресурсів, оскільки за його підтримки державою надається частина коштів, що покриває витрати на науково – дослідну роботу з пошуку результатів інтелектуальної діяльності або консультаційна послуга, направлена на покращення бізнесу. Даний інструмент забезпечує баланс цільових витрат ресурсів та свободи вибору малих та середніх підприємств щодо вибору знань та послуг, сприяє кооперації бізнесу та науки.
Джерела:
1. Андрощук Г. Інноваційна діяльність в Україні: економічний механізм стимулювання” // Інтелектуальна власність, - 2000, № 12р., с. 23-28.
2. Бизнес: Оксфордский толковий словарь. Англ. – рус. – М.: Прогресс – Академия РГГУ, 1995. – С. 318., с. 318.
3. Availability and Focus on Innovation Voucher Schemes in European Regions. Prepared by DG ENTR-Unit D2 «Support for innovation». Brussels, November 2009.
4. European Commission: Platform on Research and Innovation policies and systems. URL: http:// erawatch.jrc.ec.europa.eu/erawatch/opencms/information /country_pages/dk/supportmeasure/support_mig_0003.
5. The Lisbon Strategy 2000—2010. An analysis and evaluation of the methods used and results achieved. POLICY DEPARTMENT A: ECONOMIC AND SCIENTIFIC POLICY. URL: http://www.euro parl.europa.eu/RegData/etudes/etudes/join/2010/4402 85/IPOL-EMPL_ET(2010)440285_EN.pdf.
