Text IV. Research Designs for cOllecting Data. Ethics of Research (2)
Surveys. Almost all of us have responded to surveys of one kind or another. A survey is a study, generally in the form of an interview or a questionnaire, which provides sociologists with information concerning how people think and act.
Опитування. Майже всі з нас відповіли на опитування одного виду або іншого. Опитування є вивченням, як правило, у формі інтерв'ю чи анкети, яке забезпечує соціологів інформацією про те, як люди думають і діють.

Each of these forms has its own advantages. An interview can obtain a high response rate because people find it more difficult to turn down a personal request for an interview than to throw away a written questionnaire. On the other hand, questionnaires have the advantage of being cheaper. Also, since the questions are written, the researcher knows that there is some guarantee of consistency, whereas five interviewers can ask the same question in five different ways.
Кожна з цих форм має свої переваги. На інтерв'ю можна швидко отримати відповідь, тому що люди вважають складніше відмовитися з особистим проханням про інтерв'ю, ніж викинути письмову анкету. З іншого боку, анкети мають перевагу в ціні, вони дешевше. Крім того, оскільки питання будуть написані, дослідник знає, що є деякі гарантії послідовності, в той час як п'ять інтерв'юерів можуть поставити те ж саме питання в п'яти різних способах.

Unobtrusive measures. They include a variety of research techniques that have no impact on who or what is being studied. Social scientists and students from the University of Arizona studied people's spending and eating habits by examining household garbage left out on the street. This is an unconventional example of the use of unobtrusive measures in social scientific research.

Ненав'язливі заходи. Вони включають в себе різні методи дослідження, які не мають жодного впливу на те, хто або що вивчається. Соціальні вчені та студенти університету штату Арізона вивчили витрати і звички харчування людей, досліджуючи побутове сміття, залишене на вулиці. Це нетрадиційний приклад використання ненав'язливих заходів у соціальній наукових досліджень.

The basic techniques of unobtrusive measures are the use of statistics and studying cultural, economic and political documents, including newspapers, periodicals, radio and television tapes, diaries, songs, folklore and legal papers, to name a few examples.

Основними методами ненав'язливих заходів є використання статистики та вивчення культурних, економічних і політичних документів, у тому числі газет, журналів, радіо і телевізійних стрічок, щоденників, пісень, фольклору та юридичних документів, щоб назвати кілька прикладів.
It is important to realize that research designs need not be viewed as mutually exclusive. Two or more methods used together may be especially informative. For example, unobtrusive methods have proved to be valuable as a supplement to other research methods. One investigator wished to examine the relationship between reported and actual beer consumption. He obtained a «front door» measure of consumption by asking residents of houses how much beer they drank each week. At the same time, a «backdoor» measure was developed by counting the number of beer cans in their garbage. This backdoor method produced a considerably higher estimate of beer consumption.

Важливо розуміти, що науково-дослідні проекти не повинні розглядатися як взаємовиключні. Два або більше методів, що використовуються разом, можуть бути особливо інформативними. Наприклад, ненав'язливі методи довели свою цінність як доповнення до інших методів досліджень. Один дослідник хотів вивчити взаємозв'язок між звітним та фактичним споживанням пива.
Він назначив «передні двері» мірою споживання, опитуючи мешканців будинків, скільки пива вони пили щотижня. У той же час, міра «чорний хід» була розроблена для підрахунку кількості банок пива в їх смітті. Даний метод «чорного ходу» вимагає значно вищу оцінку споживання пива.
